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ДИЗАЙН ЛОГОТИПУ ВЕБСАЙТІВ КОМІКСІВ

Стаття присвячена дослідженню, систематизації та узагальненню інформації про особливості дизайну лого-
типів вебсайтів коміксів як їх обов’язкового елементу. Дослідження містить огляд, узагальнення та системати-
зація наукових і дизайн-практичних досліджень, які можуть бути релевантними для дизайну логотипів вебсайтів 
коміксів – зокрема, через такі підходи: загальні характеристики логотипів успішних вебсайтів коміксів; особли-
вості дизайну логотипів у цифрових/вебконтекстах, специфіка логотипів у жанрі коміксів. Результати аналізу 
підтверджують актуальність теми роботи. Методологічною основою дослідження стали комплексний підхід, 
методи візуально-аналітичного, морфологічного, структурного і порівняльного аналізу об’єктів дослідження, 
систематизація інформації про різновиди логотипів всесвітньовідомих вебсайтів коміксів. Мета дослідження 
полягала у розробці їх рекомендацій щодо дизайну логотипу для вебплатформи українських коміксів, що поєднує 
функцію онлайн-бібліотеки та творчого хабу для художників на основі систематизованої інформації з наукових 
джерел та результатів аналізу дизайну логотипів відомих вебсайтів коміксів. Результати досліджень дозвололи 
виокремити основні принципи створення дизайну логотипів для вебсайтів коміксів: баланс між емоційною прива-
бливістю, читабельністю, відповідністю стилю коміксів і адаптивністю до різних цифрових платформ. В роботі 
проаналізовано дизайн логотипів всесвітньовідомих вебсайтів коміксів, визначено та систематизовано інформа-
цію про іх характерні ознаки та сучасні тенденції розвитку з акцентом на індустрію коміксів і графічних романів. 
Проведено аналіз психологічного впливу кольор, шрифтів та форми логотипу на сприйняття бренду. Розроблено 
критерії вдалого логотипу для вебплатформи коміксів із урахуванням культурних особливостей і цільової аудиторії. 
Розроблено рекомендації щодо створення універсального дизайну логотипу, який адаптується для різних форматів: 
десктопний інтерфейс, мобільні додатки, друковані матеріали, мерч тощо. Визначено та описано принципи ство-
рення логотипів для українських вебсайтів коміксів, що підкреслюють національну ідентичність.

Ключові слова: комікси, вебсайт, логоти, айдентика; візуальна комунікація, характеристики логотипів.
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LOGO DESIGN FOR COMIC WEBSITES

This article's summary is dedicated to the research, systematization, and generalization of information about the 
features of logo design for comic websites, as an essential element. The study includes an overview, generalization, and 
systematization of scientific and design-practical research that may be relevant for designing logos for comic websites – 
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specifically through approaches such as: general characteristics of logos of successful comic websites; features of logo 
design in digital/web contexts; and the specifics of logos in the comic genre. The analysis results confirm the relevance 
of the topic. The methodological basis of the research includes a comprehensive approach, methods of visual-analytical, 
morphological, structural, and comparative analysis of the objects of study, and the systematization of information about 
the types of logos of world-famous comic websites. The goal of the research was to develop recommendations for logo 
design for a Ukrainian comic web platform that combines the functions of an online library and a creative hub for artists, 
based on systematized information from scientific sources and the results of analyzing logos of well-known comic websites. 
The research findings allow identifying key principles for creating logos for comic websites: balancing emotional 
appeal, readability, style consistency with comics, and adaptability across various digital platforms. The work analyzes 
the logo designs of globally recognized comic websites, defines and systematizes information about their characteristic 
features and current development trends, with an emphasis on the comic and graphic novel industry. An analysis of the 
psychological impact of colors, fonts, and logo shapes on brand perception was conducted. Criteria for a successful logo 
for a comic web platform were developed, considering cultural features and the target audience. Recommendations were 
created for designing a universal logo that can be adapted for different formats: desktop interfaces, mobile apps, printed 
materials, merchandise, etc. Principles for creating logos for Ukrainian comic websites that emphasize national identity 
were identified and described. 

Key words: comics, website, logos, identity; visual communication, logo characteristics.

Постановка проблеми. У сучасному інфор-
маційному просторі логотип виконує не лише 
естетичну, але й стратегічну функцію, забезпе-
чуючи диференціацію серед конкурентів, форму-
ючи перше враження та підсилюючи емоційний 
зв’язок між брендом і споживачем. Особливої 
ваги ця проблема набуває у сфері коміксів, де візу-
альний стиль і графічна мова є основними кана-
лами комунікації з цільовою аудиторією. Ство-
рення логотипу для вебсайту коміксів має на меті 
не лише виокремлення бренду, а й передачу його 
цінностей, жанрової специфіки та культурного 
контексту. У цьому аспекті логотип виступає не 
просто графічним символом, а інтегрованим еле-
ментом ідентичності, що впливає на довіру спо-
живачів і формує сталі асоціації у їх свідомості. 
Зважаючи на все вищесказане актуальним є про-
ведення дослідження особливостей дизайну лого-
типів всесвітньовідомих вебсайтів коміксів для 
виявлення їх особливостей та актуальних тенден-
цій розвитку .

Аналіз досліджень. Метою огляду літературних 
джерел за визначеною тематикою є узагальнення 
та систематизація наукових і дизайн-практичних 
досліджень, які можуть бути релевантними для 
дизайну логотипів вебсайтів коміксів – зокрема, 
через такі підходи: загальні характеристики лого-
типів успішних вебсайтів коміксів; особливості 
дизайну логотипів у цифрових/вебконтекстах, 
специфіка логотипів у жанрі коміксів / візуаль-
ного сторітелінгу. Необхідно зазначити, що нау-
кові дослідження, які здійснюють аналіз дизайну 
логотипи вебсайтів коміксів, фактично відсутні. 
Тому в роботі розглянуто загальні дослідження 
логотипів паралельно з тематикою коміксів і веб-
дизайну. Проведений аналіз охоплює академічні й 
практичні публікації щодо дизайну логотипів та 
дослідження вебкоміксів і цифрових медіа. 

Логотипи дедалі частіше позиціонуються не 
лише як графічні маркери, а як комплексні візуальні 
конструкції, здатні формувати асоціації, емоційний 
відгук і рівень довіри аудиторії до бренду. Згідно 
з дослідженнями Henderson і Cote, ефективність 
логотипу значною мірою визначається узгодже-
ністю стилістичних рішень із загальною ідентич-
ністю бренду. Вони доводять, що простота, уні-
кальність та відповідність змісту мають ключове 
значення для забезпечення впізнаваності та функ-
ціональності логотипу (Henderson & Cote, 2019).

Аналізу загальних характеристик дизайн-прак-
тик дозволяє виділити ряд ознак, які повторюються 
в роботах про «гарні» логотипи успішних брендів. 
Передусім це простота. На думку науковців лого-
тип вебсайту повинен бути простим, легко пізна-
ваним і без зайвих деталей. Як зазначено в статті 
(Logo Design: The 5 Characteristics of Great Logos): 
«Логотип має бути простим. … Більшість чудових 
логотипів, як правило, є простими логотипами». 
Його дизайн має відповідати контексту бренду, 
платформи та цільової аудиторії (5 Characteristics of 
Great Logo Design). Логотип має вирізнятись серед 
конкурентів/аналоги, а після 1-2 переглядів пови-
нен бути легко пізнаваним користувачем. Логотип 
сучасного сайту має витримувати випробування 
часом і добре і якісно виглядати у різних розмі-
рах, на різних носіях (десктоп, мобайл, друк тощо)  
(8 Characteristics of Successful Logo Design). Науков-
цями виявлено, що колірне та шрифтове рішення 
логотипу, його форма впливає на враження, чита-
бельність і пов’язані з товарною категорією (Васи-
льєв, 2024). Ряд досліджень присвячені логотипам, 
для яких читабельність не є головною метою, але 
вони передають стиль/жанр (у випадку музики, 
метал-груп) (Rijken et al., 2021). Отже, при ство-
ренні дизайні логотипу вебсайту коміксів ці харак-
теристики варто враховувати як базові підвали.
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Сучасні дослідження (Васильєв, 2024) дово-
дять, що логотипи сучасних вебресурсів мають 
додаткові виклики та можливості. Дослідження 
Jun,Y. і Lee, H. (Jun & Lee, 2020) показує, що ані-
мація логотипу впливає на когнітивні й емоційні 
реакції користувачів. В контексті вебсайтів комік-
сів це може бути важливим, а логотип може бути 
анімованим при завантаженні та інтерактивним. 
Будучи інтерактивним елементом, логотип є клі-
кабельним та реагує на скролінг та наводження, 
що необхідно передбачати при розробці дизайну. 
Хоча конкретних академічних досліджень саме 
про логотипи вебсайтів коміксів мало, загальні 
дизайн-принципи можна екстраполювати. Веб-
сайти коміксів повинні коректно відображати 
логотип на десктопах, мобайлах, планшетах, у 
фавіконі, в соцмережах тощо. Це підкреслює зна-
чення масштабованості та простоти логотипів 
вебсайти коміксів, що повинно бути враховано 
при розробці їх дизайну. На вебсайтах коміксів, 
де може бути значна кількість візуальних стиму-
лів (кадрів коміксу, анімація, інтерактив), логотип 
має бути достатньо сильним, щоб виділятись, але 
не відволікати від контенту. Дослідження W. Guan, 
D. M. Cho і L. Zheng (Guan et al., 2025) доводять, 
що анімовані логотипи з непередбачуваними 
рисами та зображеннями, які викликають почуття, 
з гедоністичними емоційними зверненнями поси-
люють стійку увагу користувачів. Валідність век-
торного формату (SVG), оптимізація для швид-
кого завантаження, адаптація під темний/світлий 
режим – ці аспекти впливають на дизайн логотипу 
у вебсередовищі. Отже, в цифровому контексті 
дизайн логотипу має враховувати не тільки стиль і 
брендинг, але й технічні й UX-аспекти.

Окремий напрям сучасних досліджень сто-
сується геометричних характеристик логотипів. 
R. Van der Lans і R. Pieters довели, що форма й орі-
єнтація графічних елементів прямо впливають на 
сприйняття бренду. Зокрема, горизонтальні лінії 
формують відчуття стабільності й гармонії, тоді 
як вертикальні асоціюються з силою, амбіційністю 
та розвитком (Van der Lans & Pieters, 2017). Таким 
чином, структура логотипу виступає інструментом 
візуальної комунікації, здатним впливати на форму-
вання уявлення про «особистість» бренду. J. Park, 
A. B. Eisingerich і G. Pol у своїй праці наголошу-
ють на ролі естетики у брендингу. Вони вказують, 
що поєднання кольору, форми та графічних ліній 
визначає рівень емоційної залученості аудиторії. 
Авторами виявлено, що лаконічні композиції, побу-
довані на чітких лініях, легше запам’ятовуються 
і викликають асоціації з професійністю та надій-
ністю (Park., Eisingerich & Pol, 2019).

Узагальнений аналіз проблеми представили 
S. Bresciani і M. J. Eppler, які здійснили система-
тичний огляд наукових праць за останнє десяти-
ліття. Вони підкреслюють, що актуальні тенден-
ції у дизайні логотипів орієнтовані на мінімалізм, 
гнучкість використання в цифровому середовищі 
та акцент на геометричних формах. Особливе місце 
займають вертикальні та горизонтальні лінії, які 
забезпечують універсальність і простоту логотипів 
у різних медіаформатах (Bresciani & Eppler, 2020).

Хоча сьогодні наукові дослідження про лого-
типи вебсайтів коміксів майже відсутні, можна 
виокремити кілька специфічних моментів, спира-
ючись на суміжні дослідження (комікси, веб, ілю-
страція, візуальна комунікація тощо) і застосувати 
їх до логотипів: По-першу, зважаючи на те, що 
вебсайти коміксів часто належать певному жанру 
(супергерой, манга, вебтун, графічний роман), їх 
логотип має відображати цей жанр стилістично. 
Наприклад, типографіка, форми символіки, колір, 
які асоціюються з коміксами (напівтон, «вибухові» 
форми, стрілки, балончики слова тощо). По-друге, 
комікси – це візуальний контент, тому логотип 
може поєднувати шрифтові та графічні елементи. 
При цьому важливо балансувати між декоратив-
ністю (яка може «перевантажити») і читабель-
ністю. По-третє, вебсайт коміксів часто має панелі, 
анімації, скрол-історії. Логотип може бути части-
ною цього досвіду (наприклад, трансформуватись 
при загрузці, змінюватись в темній/світлій темах, 
бути інтерактивним елементом). Аудиторія комік-
сів часто є більш вимогливою до стилю й куль-
тури. Тому логотип має мати елементи, які одразу 
сигналізують «це саме про комікси», але водно-
час бути унікальним, не переплутаним з іншими 
платформами чи видавництвами. Комікси часто 
передають не лише історію, але й настрій. Лого-
тип може створювати очікування (жанр, гумор, 
драма). Вважається, що доцільно використовувати 
принципи назви бренду та цифрової ілюстрації у 
створенні бренд-ідентичності (Evans, 2024). Часто 
комікси переглядають на мобайлах, і логотип має 
добре виглядати навіть у маленькому форматі 
(favicon, мобайл-шапка), а також на великих екра-
нах (webtoon, планшет). Це підсилює потребу в 
простоті, масштабованості та адаптивності для 
логотипів вебсайтів коміксів.

Підсумовуючи зазначене вище, можемо конста-
тувати, що в сучасній науковій літературі вивчалися 
теми, що висвітлюють питання дизайну логотипів 
вцілому. Проте, питаннями дизайну логотипів веб-
сайтів коміксів не приділено достатньої уваги з 
боку науковців. Тому тема є актуальною і своєчас-
ною, зважаючи на розширення сфери діяльності. 
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Мета дослідження полягає в розробці обґрун-
тованих рекомендацій щодо дизайну логотипу для 
вебплатформи українських коміксів, що поєднує 
функцію онлайн-бібліотеки та творчого хабу для 
художників на основі систематизованої інформації 
з наукових джерел та результатів аналізу дизайну 
логотипів відомих вебсайтів коміксів. 

Виклад основного матеріалу. Логотип – це 
перше, що бачить користувач, коли заходить на 
вебсайт коміксів. Завдяки логотипу користувач 
може швидко розпізнати потрібний вебсайт або 
бренд. Він задає тон усьому бренду: показує стиль 
історій, емоції персонажів і жанровий напрям (від 
героїчного до гумористичного чи драматичного). 
Сьогодні коли комікси виходять не лише на папері, 
а й онлайн середовищі, дизайн логотипу для веб-
сайту стає ключовим елементом айдентики. Він 
повинен бути поєднанням креативу, технології та 
розуміння жанру. Логотип має не просто прикра-
шати сайт, а бути візуальним продовженням істо-
рій, яку розповідають його комікси. Тому логотип – 
це не лише знак, а емоція, що запам’ятовується. 
Він не лише забезпечує впізнаваність, але й ство-
рює емоційний зв’язок із аудиторією.

Комікси мають власну візуальну мову, що 
поєднує яскраві кольори, динамічні шрифти і 
характерну стилістику ілюстрацій. Для коміксів 
характерним є використання нестандартних, енер-
гійних гарнітур, які нагадують ручне написання. 
Використання в логотипах іконічних «speech 
bubbles» або чіткого чорного обведення підси-
люють асоціацію з коміксом. Насичені червоний, 
синій, жовтий, що часто використовують в комік-
сах, є класикою історій про супергероїв. Для інді-
коміксів можуть використовувати пастельні або 
неонові відтінки. Всі ці елементи часто інтегру-
ються у логотипи вебсайтів коміксів.

Для вебсайтів коміксів характерні логотипи 
текстового та комбінованого типу. Форма та колір 
у дизайні логотипу є ключовими складовими 
його дизайну, адже саме вони формують перше 
враження споживача та закладають основи візу-
альної ідентичності бренду. У сучасному дизайні 
логотипів їх розглядають як потужні комуніка-
ційні засоби, що поєднують психологічний вплив, 
культурні асоціації та функціональні особливості. 
Для вебсайтів коміксів ці два чинники мають осо-
бливе значення, оскільки сам жанр коміксів від-
різняється високою насиченістю кольору, експре-
сивністю форм та чіткою стилізацією персонажів 
і сюжетів. Форма логотипу виконує базову роль 
у створенні «мови бренду», адже кожен елемент 
має власний візуальний код. У дослідженні «Роз-
робка елементів фірмового стилю магазину комік-

сів» (Омельченко та інші, 2024) підкреслюється, 
що форма логотипу має враховувати особливості 
коміксної культури, наприклад, використання сти-
лізованих шрифтів, промальованих контурів або 
ілюстративних деталей. Логотип платформи для 
коміксів може поєднувати знаковий образ (мас-
кот або символ) і типографічний елемент (назву 
платформи), що відповідає сучасним трендам у 
брендингу. У наукових працях із теорії графіч-
ного дизайну зазначено, що геометричні форми 
часто асоціюються зі стабільністю та впорядкова-
ністю, тоді як органічні лінії й абстрактні компо-
зиції передають креативність і динаміку (Wheeler, 
2021). 

Геометричні елементи допомагають структу-
рувати логотип та зробити його легко відтворю-
ваним у цифровому форматі. Вони також мають 
важливу семантичну функцію: Круг, що симво-
лізує гармонію, єдність і безперервність, часто 
використовується в логотипах компаній, орієн-
тованих на співпрацю або інновації (наприклад, 
Pepsi). Квадрат і прямокутник асоціюються зі 
стабільністю, порядком і професійністю. Цей 
графічний елемент використовують у сферах, де 
важливі надійність і строгість (наприклад, банки 
або технологічні компанії). Трикутник уособлює 
динаміку, розвиток і силу. Він часто зустрічається 
в логотипах спортивних брендів або організацій, 
що орієнтовані на прогрес (наприклад, Adidas).

Психологічний аспект кольору в брендингу 
ґрунтується на культурних, історичних та емо-
ційних асоціаціях, що формуються у сприйнятті 
користувачів. Кольори логотипів не лише ство-
рюють естетичну привабливість, а й підсилюють 
меседж бренду. Так, червоний символізує енер-
гію, динаміку та емоційність; синій асоціюється зі 
стабільністю і довірою; зелений викликає асоці-
ації з природністю та розвитком; жовтий і пома-
ранчевий часто використовують для підкреслення 
оптимізму, гумору та креативності (Labrecque & 
Milne, 2013), чорний – таємницю, серйозність та 
глибину. Комбінація кольорів допомагає переда-
вати тон коміксів ще до того, як користувач про-
читає їх перші сторінки. Вибір кольорової палітри 
для логотипів вебсайтів коміксів потребує враху-
вання двох факторів: візуального характеру жанру 
коміксів, що базується на яскравих, контрастних 
кольорах; специфіки онлайн-інтерфейсу, де над-
мірна насиченість може ускладнювати сприйняття 
та навігацію. 

Лінія є одним із базових елементів, який визна-
чає структуру та візуальний ритм логотипу. Вер-
тикальні й горизонтальні лінії часто застосову-
ють для створення чіткої геометрії, організації 
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простору та акцентування на ключових елемен-
тах. Для вебсайтів коміксів це особливо акту-
ально, оскільки структура «кадрів» і «панелей» 
у мальописах сама по собі заснована на лінійній 
композиції. Вертикальні лінії символізують силу, 
стабільність та рух угору. У логотипах вони вико-
ристовуються для створення асоціацій з розви-
тком, поступом, динамікою. Логотип також відо-
бражає ставлення компанії до своєї діяльності. 
Наприклад, грубі лінії в дизайні символізують 
міцність і стабільність, тоді як тонкі лінії вказують 
на витонченість, легкість і сучасність (LitoPrint, 
2021). 

Шрифт є невіддільною частиною логотипу, осо-
бливо для вебплатформ, де він має бути читабель-
ним у різних розмірах. У коміксній індустрії існує 
традиція використання рукописних або стилізова-
них шрифтів, що підкреслюють індивідуальність 
бренду (Wheeler, 2021). Водночас сучасний вебди-
зайн віддає перевагу мінімалістичним шрифтам із 
чіткою геометрією, що забезпечує універсальність 
і простоту інтеграції в інтерфейс сайту (Caldas, 
2021).

На вебсайтах логотип має бути не лише ефек-
тним, а й технічно адаптивним. Він має чітко 
виглядати і на банері, і в favicon, мати мінімаліс-
тичні рішення, зважаючи на те, що надто дета-
лізовані рисунки втрачають читабельність на 
мобільних екранах. SVG-формат є найкращим 
для швидкого завантаження, чіткості на Retina-
дисплеях та масштабування.

В ході дослідження виявлено, що тематика 
логотипу для вебсайту коміксів є найрізноманітні-
шою, від супергероїв до вебкоміксів. Так для лого-
типів та вебсайтів про супергероїв характерною є 
потужна типографіка, металічні ефекти, блиск та 
динаміка руху. Для логотипів та вебсайтів манґ та 
аніме-коміксів характері акуратні лінії, ієрогліфи, 
мінімалістичний підхід із японською естетикою. 
Для логотипів та вебсайтів гумористичних коміксів 
навпаки характерні веселі шрифти, криві контури 
та яскраві кольори. Авторські інді-комікси харак-
теризують атмосферність, рукописні елементи та 
емоційний настрій. Тому в дизайні їх логотипів 
доцільно використовувати відповідні елементи. 

Розглянемо детальніше дизайн логотипів (рис. 1, 
рис. 2.) відомих вебсайтів коміксів. Для всіх їх 
характерними є простота та характер. Логотип 
Marvel Comics – яскравий, простий і впізнаваний 
знак, що уособлює світ супергероїв, дії та епіч-
них історій. Marvel Comics (класичний логотип 
2000-х) – масивний прямокутний блок із назвою, 
де горизонтальні лінії літер створюють відчуття 
монолітності й сили. Червоний фон підкреслює 

динаміку, але саме горизонтальна основа робить 
логотип стійким і впізнаваним (рис. 1, а). Це лого-
тип текстового типу, де використано жирний, чіт-
кий і потужний шрифт без зарубок (sans-serif). 
Стиснутий напис «MARVEL» заповнює всю форму 
прямокутника, що підкреслює масштаб і значу-
щість бренду. Червоний вказує на енергія, героїзм 
і дія, а білий – на справедливість, чистоту і добро. 
Усе разом створює відчуття енергії, героїзму та 
могутності, що асоціюються з основними темами 
всесвіту Marvel Comics В цілому логотип виражає 
силу, динаміку та впевненість бренду. Саме цей 
логотип став символом супергеройської культури. 
Отже, для логотипу Marvel Comics. характерна 
мінімалістична форма (текст і два кольори), що 
забезпечило його високу запам’ятовуваність та 
дозволили стати іконою попкультури. Логотип має 
відмінну адаптивність і легко масштабується для 
будь-яких носіїв. Він повністю відповідає дина-
міці супергеройського жанру.

 

Рис. 1. Логотипи вебсайтів коміксів:  
а – Marvel Comics; б – Webtoon; в – Tapas

Характерним для логотипів вебсайтів коміксів 
є поєднання вертикалей і горизонталей. Найефек-
тивнішими є рішення, де вертикальні та горизон-
тальні лінії взаємодіють у композиції. Це дозволяє 
створити асоціацію з панелями коміксу – клю-
човим графічним елементом жанру. Як приклад 
можна навести логотип Webtoon (рис. 1, б) попу-
лярної платформи для публікації цифрових комік-
сів. Логотип комбінованого типу, що має форму 
стилізованої “бульбашки для коміксів” із напи-
сом WEBTOON всередині великими літерами. 
В дизайні логотипу використано жирний, без зару-
бок, геометричний шрифт та два кольори зелений, 
що асоціюється з креативністю, молодістю та 
енергію, та білий, що підкреслює креативність, 
молодість і енергія. Форма бульбашки натякає на 
спілкування, історії та комікси. Логотип Webtoon 
передає: креативність і відкритість платформи для 
всіх авторів; простоту та доступність контенту; 
дух сучасності й цифрової культури; молодіжну, 
динамічну естетику.

Ще один з найбільш відомих логотипів в сфері 
коміксів має компанія Tapas Media Inc. (США, 
заснована у 2012 р.). Це логотип комбінованого 
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типу, що складається з двох частин – графічного 
символу (піктограми) та напису tapas. Графічний 
елемент – це зазвичай чорна шапочка та крапля 
з посмішкою, яка нагадує обличчя персонажа з 
очима та усмішкою – дружній, позитивний образ. 
Іноді символ зображений на жовтому тлі у формі 
кола. Основні кольори: жовтий, чорний і білий. 
В логотипі використано м’який, округлий, без 
зарубок (sans-serif) шрифт, із плавними лініями, 
який викликає відчуття доброзичливості, легко-
сті та творчості. Використовується чорний колір 
тексту, що контрастує з яскравим жовтим фоном. 
Композиція логотипу проста, гармонійна, добре 
читається навіть у маленькому розмірі, що важ-
ливо для застосунків і вебсайтів. В цілома логотип 
відображає легкість, доброзичливість і творчість 
платформи для коміксів і новел.

 

Рис. 2. Логотипи вебсайтів коміксів: а – DC Comics; 
б – Image Comics; в – Dark Horse Comics;  

г – ComiXology

DC Comics (оновлений логотип 2012 року) – 
у варіанті для цифрових платформ вертикальна 
складова літери «D» поєднана з лінійним згином, 
що створює ефект «розгортання сторінки». Верти-
каль тут підкреслює ідею росту та переходу у нову 
цифрову добу (рис. 2, а).

Логотип видавництва Image Comics – верти-
кальний прямокутник із заокругленим верхом, 
який виглядає як колонка чи «стовп». Така форма 
символізує сталість і водночас нагадує друкар-
ську сторінку (рис. 2, б). Dark Horse Comics має 
логотип, основний символ якого побудований на 
зображенні коня. При цьому блокова структура 
логотипу має чітку горизонтальну основу, що 
створює відчуття стабільності і балансу між ілю-
стративною частиною та текстом (рис. 2, в).

Логотип ComiXology (рис. 2, г) символізує 
поєднання коміксів і технологій, сучасність і про-
стоту цифрового читання та інноваційний підхід 
Amazon до комікс-індустрії. «X» – ключовий еле-
мент, що вказує на перетин («cross») між комік-
сами та технологією. Зелений колір – асоціюється 
з інноваціями, цифровим середовищем і зростан-
ням. Мінімалізм логотипу відображає техноло-
гічну сутність сервісу й зручність у користуванні.

На основі результатів проведеного аналізу 
визначено, що дизайн логотипу для українських 

платформ коміксів має спиратися не лише на 
загальносвітові тренди, а й на локальний куль-
турний код. Використання мотивів української 
орнаментики, стилізованих образів природи або 
народних символів дозволяє створити унікаль-
ний бренд, що підкреслює культурну ідентич-
ність та підтримує розвиток локальної креатив-
ної індустрії. Важливим є врахування аудиторії, 
яка включає як українських читачів і авторів, так 
і міжнародних користувачів. Тому логотип має 
залишатися універсальним і легко зрозумілим для 
глобальної аудиторії. Для українських вебсайтів 
коміксів можна виділити настуупні рекомендації 
щодо дизайну логотипів. Використання елемен-
тів культурної унікальності та ідентичності для 
платформи коміксів може стати важливим інстру-
ментом популяризації локальної культури та візу-
альної мови. Важливими елементами є стилізація 
українських народних орнаментів у сучасному 
графічному ключі; використання образів флори і 
фауни, що символізують силу та свободу; баланс 
між національною ідентичністю та універсаль-
ністю, щоб бренд залишався привабливим для 
міжнародної аудиторії. Важаємо доцільним вико-
ристання акцентного кольору для головного еле-
мента логотипу, що привертає увагу. Можливе 
використання 2–3 допоміжних кольорів, які допо-
внюють основний і формують гармонійну палі-
тру. Культурний контекст також має значення, 
а тому для українського бренду доцільно вико-
ристовувати кольорові асоціації, пов’язані з при-
родними мотивами чи народними орнаментами 
(синьо-жовті кольори, а також поєднання зелених 
і червоних акцентів), але в сучасній стилізації. 
Доцільним є використання шрифтів без зарубок 
(sans-serif) для забезпечення сучасності та зруч-
ності читання. Можливий контраст між товщи-
ною ліній штрихів в шрифтах для підвищення 
впізнаваності. Водночас шрифт має залишатися 
легким для сприйняття у мобільних інтерфейсах. 
Можливе використання стилізованих елементів, 
що нагадують коміксні «бабли» чи каліграфію. 
Доцільно розробляти варіанти для темної та світ-
лої теми сайту, що підвищує доступність дизайну 
для користувачів з різними пристроями. В якості 
найбільш вдалих прикладів з міжнародної прак-
тики варто врахувати досвід компаній Marvel, 
DC та Image Comics, що демонструють простоту 
та лаконічність дизайну і сталості логотипів. Ці 
бренди рідко змінюють основну форму логотипу, 
лише оновлюючи його графічне оформлення від-
повідно до тенденцій, що забезпечує сталу впізна-
ваність та спадкоємність візуального стилю.
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Сучасні наукові дослідження щодо штучного 
інтелекту (ШІ) доводять його сильний вплив на 
процес створення логотипів, зробивши сам про-
цес швидшим, доступнішим і водночас техноло-
гічно більш просунутим. Сьогоденні інструменти 
на основі ШІ здатні автоматично розробити етапи, 
від аналізу до генерації ринку готових дизайнів. 
Однак якісний результат вимагає не лише вико-
ристання технологій, але й великого розуміння 
бренду та творчого підходу. Основні переваги 
розробки логотипів за допомогою ШІ це швид-
кість, автоматизація процесів дозволяє створю-
вати логотипи значно швидше, ніж за традицій-
ного дизайну. Такий варіант є більш вигідний 
для клієнтів, оскільки ШІ генеруючи необхідні 
варіанти зменшує час, а відповідно витрати на 
послуги дизайнера. Тестування в реальному часі 
дозволяє моделювати використання логотипу в 
різних умовах до його остаточного затвердження. 
Доступність також є головним плюсом, оскільки 
користувачі без спеціалізованих навичок можуть 
створити базовий логотип за допомогою онлайн-
інструментів. Враховуючи позитивні сторони ШІ, 
не потрібно забувати про його недоліки, а саме від-
сутності унікальності яка базується на шаблонах, 
тому створені логотипи можуть бути схожими між 

собою. Алгоритм генерує ідеї без контекстуальної 
інтеграції тим самим не даючи користувачу бажа-
ного результату.

Висновки. Дослідження логотипу для вебсай-
тів коміксів доводить, що він є ключовим елемен-
том комунікаційної стратегії бренду, який виконує 
як естетичну, так і маркетингову функцію. Визна-
чено, що створення логотипу для платформ та 
вебсайтів коміксів є комплексним завданням, яке 
вимагає інтеграції мистецьких і маркетингових 
підходів та врахування культурного контексту. 
Розробка такого візуального символу не лише 
забезпечить впізнаваність бренду, але й сприя-
тиме розвитку української коміксної індустрії, 
підтримуючи молодих авторів та залучаючи між-
народну аудиторію.

В ході дослідження на основі аналізу літе-
ратурних джерел та логотипів відомих вебсай-
тів коміксів систематизовано інформацію про їх 
типові характеристики та визначено актуальні 
сучасні тенденції їх дизайну. В роботі розроблено 
рекомендації щодо дизайну логотипів українських 
платформ і вебсайтів коміксів. Розглянуто роль ШІ 
у створення дизайну сучасних логотипів, доціль-
ність його використання, позитивнв та негативні 
чинники.
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