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Анотація. Мета. Дослідити естетичні принципи формування брендової ай-
дентики на основі етнодизайну у сучасному українському візуальному середо-
вищі. Визначити, яким чином етнічна символіка, зокрема орнаменти, кольори, 
архетипні форми та шрифтові стилізації, інтегрується у логотипи українських 
брендів і державних установ.

Методологія. Для досягнення поставленої мети застосовано візуально-а-
налітичний метод, елементи семіотичного та контент-аналізу, а також порів-
няльний аналіз. Об’єктом дослідження стали понад 100 логотипів українських 
брендів і установ із різних сфер: культури, освіти, комерції та державного управ-
ління. Усі об’єкти вибрано за наявністю етнічних елементів, таких як орнаменти, 
кольори, шрифти та національна символіка.

Результати. У результаті дослідження запропоновано типологію логотипів 
з етнічними елементами: текстові (шрифтові стилізації), графічні (з орнаменталь-
ними мотивами), емблемні (з державними знаками) та змішані. Зокрема, роз-
глянуто логотипи брендів CHERNIKOVA, ZARINA, Kalyna Store, Dukach, Zerno, 
Varenyky Fashion, а також державних установ ДАРТ та факультету прокуратури 
НЮУ імені Ярослава Мудрого. Аналіз підкреслив гармонійне поєднання етнокодів, 
таких як калинові грона, зірки, ромби, тризуб, із сучасною графічною мовою. 
Описано колористичні рішення (наприклад, червоно-чорні та синьо-жовті поєд-
нання), що підсилюють емоційний зміст і культурну автентичність логотипів.

Наукова новизна. Здійснено систематизований аналіз етнодизайну в ло-
готипах у межах культурно-комунікативної парадигми. Дослідження поглиблює 
уявлення про етнодизайн як засіб візуальної репрезентації національної іден-
тичності та культурної пам’яті в межах бренд-комунікації.

Практична значущість. Результати дослідження можуть бути використані 
у практиці графічного дизайну, брендингу, культурного менеджменту, візуальних 
комунікацій, а також в освітніх програмах у сфері дизайну, мистецтвознавства та 
культурології. Представлені висновки можуть стати основою для подальших до-
сліджень візуальної культури України в контексті цифрової трансформації.
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ВСТУП
У сучасному українському суспільстві 

спостерігається активний процес переосмис-
лення національної ідентичності та її ствер-
дження у публічному просторі. В умовах гло-
балізації та інформаційних загроз, що несуть 
ризики втрати культурної унікальності, осо-
бливої ваги набувають збереження та пере-
осмислення традиційних символів, образів 
і цінностей [9]. 

Як зауважує І. Сиваш, етнодизайн ви-
ступає не лише інструментом збереження 
національного стилю, а й дієвим засобом 
культурної самоідентифікації та художнього 
переосмислення історичного спадку в нових 
формах. У цьому контексті етнічні мотиви 
у дизайні логотипів виконують роль семіо-
тичних маркерів, що не лише вирізняють візу-
альний образ бренду, а й транслюють змістові 
пласти, пов’язані з національною пам’яттю, 
традиціями та культурною тяглістю. Отже, ви-
користання етнічної символіки у логотипах 
набуває особливої актуальності як у площині 
мистецької практики, так і в ширшому соціо-
культурному дискурсі [21]. 

Сьогодні елементи українського етно-
дизайну, інтегровані в логотипи, слугують 
своєрідними символічними знаками: вони не 
лише забезпечують упізнаваність і візуальну 
унікальність бренду, а й передають глибокі 
смисли, що відображають історичну пам’ять, 
культурні традиції та національну ідентич-
ність українського народу [10]. Це робить 
тему використання етнічної символіки в лого-
типах надзвичайно актуальною як у мистець-
кому, так і в соціокультурному контексті. 

АНАЛІЗ ПОПЕРЕДНІХ ДОСЛІДЖЕНЬ
Проблематика етнодизайну в контексті 

національної ідентичності дедалі активніше 
привертає увагу науковців у галузі дизайну, 
культурології та комунікацій. Теоретичну 
базу цього дослідження становить сукупність 
праць, у яких аналізуються як загальні прин-
ципи графічного дизайну, так і специфіка ви-
користання етнічної символіки у візуальній 
комунікації.

Зокрема, Василь Косів у своїх працях 
розкриває семіотичну функцію національних 
мотивів у графічному дизайні, підкреслюючи 
їхню здатність передавати ідентичні коди 
через символіку, кольори та форми [16].

Євгенія Антонович розглядає етноди-
зайн як систему візуалізації етнокультурної 
ідентичності, що функціонує в діалозі традиції 
й сучасності [3].

Н.С. Удріс-Бородавко зазначає, що ди-
зайн національно ідентифікованих об’єктів 
візуальної комунікації в сучасній Україні ви-
ступає як соціокультурна технологія, яка за-
безпечує соціальну комунікацію та соціалі-
зацію членів суспільства [22]. 

Колористичний аспект у дизайні лого-
типів досліджують Ольга Єжова та Світлана 
Подлевська, які акцентують на значенні кольорів 
у формуванні національної ідентичності [11].

Олександр Колісник та Олена 
Колосніченко зосереджують увагу на вивченні 
локальних традицій у фірмовому стилі ком-
паній, наголошуючи на значенні кольорових 
рішень як носіїв [14].

МЕТА
Дослідити естетичні засади, які ле-

жать в основі формування брендової айден-
тики, через етнодизайн у сучасному україн-
ському візуальному середовищі. Виявити, як 
етнічні мотиви, зокрема орнаменти, колорис-
тичні рішення, архетипні форми та стилізовані 
шрифти, інтегруються у логотипи українських 
брендів і державних установ, формуючи уні-
кальний культурний код. Дослідити, наскільки 
ефективно етнодизайн у логотипах здатен по-
єднати культурний контекст із вимогами су-
часного брендингу та візуальних комунікацій.

РЕЗУЛЬТАТИ ТА ОБГОВОРЕННЯ
Аналіз сучасних українських лого-

типів з етнічними мотивами показує, що 
вони стають ключовим інструментом форму-
вання національної візуальної ідентичності. 
Для визначення особливостей сучасного ди-
зайну логотипів з етнонаціональними та ет-
нічними символами та їх елементів, що най-
частіше використовуються у дизайні, було 
досліджено 100 логотипів різноманітних ком-
паній та установ України. Матеріал для до-
сліджень було взято із сайтів даних підпри-
ємств. Проведений аналіз логотипів дав змогу 
виокремити три композиційні типи викори-
стання етнічної символіки: текстові логотипи, 
де етнічні мотиви виражені через стилізовану 
типографіку (як у випадку Kalyna Store чи 
Dukach); графічні логотипи, що спираються 
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на орнаментальні та абстрактно-етнічні візе-
рунки (наприклад, Zerno або Chernikova); та 
емблемні логотипи, які поєднують традиційні 
чи державні знаки (зокрема, тризуб або гер-
бові мотиви, як у логотипах ДАРТ чи факуль-
тету прокуратури НЮУ ім. Ярослава Мудрого). 
Розглянемо їх більш докладно.

Бренд Dukach є прикладом шрифтового 
логотипу, виконаного в стилі декоративної 
каліграфії. Шрифт стилізований під архаїчне 
письмо, що асоціюється з ремісничою тради-
цією [12; 20], формуючи образ ручної роботи. 
В основі логотипа – червоно-рубіновий знак, 
побудований у вигляді стилізованого ромба 
з хрестоподібними виступами. Композиційно 
він нагадує вишиваний мотив-оберіг, ха-
рактерний для гуцульських чи бойківських 
рушників і натільних сорочок. Така форма, 
близька до символу «берегині» або «землі», 
зчитується як знак захисту, сили роду, зв’язку 
з традицією та сакральністю центру [3; 14].

Червоний колір у контексті української 
етнокультури традиційно асоціюється з енер-
гією, життєвою силою, коханням і захистом. 
Він широко застосовується в українських ви-
шивках, особливо в обрядових сорочках, де 
символізує кров предків і життєву спадко-
вість. Чорний колір, своєю чергою, у вишивці 
означає родючість землі, стабільність, муж-
ність і стриманість. Разом ці два кольори утво-
рюють класичну «етнопару», яка є візуально 
сильним маркером національної ідентичності, 
особливо на теренах Західної України, де ет-
нографічна спадщина активно трансформу-
ється у сучасну візуальну мову брендів [8].

«Kalyna Store» – логотип українського 
бренду, що спеціалізується на традиційному 
одязі з елементами вишивки. Це приклад змі-
шаного логотипа, у якому гармонійно поєд-
нані графічний символ та шрифтові елементи 
з акцентом на національну естетику.

У центрі логотипа – стилізоване зобра-
ження грона калини в декоративному обрам-
ленні. Цей образ є глибоко вкоріненим у наці-
ональній культурі: калина – один із головних 
символів української народної традиції, жі-
ночості, краси, пам’яті й духовної тяглості. 
Візуальне трактування елементів логотипа 
(орнаментальне гілля, червоні ягоди, геоме-
тричне оформлення) апелює до мотивів ви-
шиванки, побутового декору та фольклорної 
символіки.

Рис 1. Логотип компанії Dukach

Як зазначає Є. Антонович, етнографічна 
стилізація у сучасному графічному дизайні 
має не лише декоративну, а й комунікатив-
но-культурну функцію – передає глядачеві 
закодовані національні образи через впізна-
вані символи [3].

Логотип побудований на поєднанні чер-
воного та чорного кольорів, що є базовою 
класичною колірною парою в українському 
вишиваному орнаменті.

Червоний у цьому контексті означає 
любов, силу життя, енергію, молодість і жі-
ночність. Чорний символізує глибину, захист, 
родючість і серйозність традиції.

Таке поєднання кольорів відповідає 
висновкам Т. Божко, яка підкреслює, що саме 
червоно-чорна гама у візуальному коді укра-
їнського народного мистецтва відображає 
символічну гармонію між землею і життям, за-
хистом і відкритістю, традицією і красою [8].

Рис. 2. Логотип компанії Kalyna Store

Яскравим прикладом є айдентика 
CHERNIKOVA, логотип українського дизайнер-
ського бренду жіночого одягу, який поєднує 
геометричну стилізацію традиційного орна-
менту із сучасною типографікою. Це приклад 
змішаного логотипа, у якому графічний знак 
і текстовий елемент утворюють цілісну есте-
тичну структуру [12; 18]. 

Центральним елементом є стилізований 
ромб, утворений подвійними перехрещеннями 
ліній, що візуально нагадують мотиви поділь-
ської або поліської вишивки. Такий символ 
глибоко вкорінений в українській орнамен-
тальній культурі та традиційно трактується 
як знак жіночого начала, родючості, оберегу 
й гармонії [3; 12].

Графічний елемент виконано у світ-
ло-золотистому (бежево-оливковому) кольорі, 
що несе асоціацію з благородством, традицій-
ністю, гідністю та цінністю ручної праці [11]. 
Золотисті відтінки у візуальній культурі за-
звичай символізують тепло, статусність і гли-
бину сенсу, особливо у поєднанні з етнічним 
змістом.

Рис. 3. Логотип компанії CHERNIKOVA

Zarina – ювелірний бренд, що по-
єднує сучасну візуальну мову з глибокими 
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культурними кодами, притаманними україн-
ській етнотрадиції. Його логотип відображає 
високий рівень символічної графіки, есте-
тичної простоти та преміальної стилістики.

Центральним елементом логотипа є сти-
лізована восьмикутна зірка в колі, яка нагадує 
елементи традиційної української орнамен-
тики. Така форма використовується у вишивці 
як солярний символ, що означає гармонію, ро-
дючість, жіночу силу, а також єдність світів – 
небесного та земного.

Дослідниця Л. Бондар у своїй праці за-
значає, що «восьмипроменева зірка – один із 
найдавніших етнокодів української декора-
тивної культури, що має захисну та циклічну 
функцію, особливо у вишивці та кераміці» [9].

Типографічна організація простору ло-
готипа дає йому змогу залишатися адап-
тивним і функціональним для всіх серед-
овищ – від цифрових до друкованих. Як 
зазначає М. Колосніченко, «сучасна типогра-
фіка у національному дизайні має функціону-
вати як засіб стриманого емоційного посилу, 
передаючи сенс не через декор, а через ритм 
і масу шрифту» [15].

Таким чином, логотип ZARINA демон-
струє вдалий приклад інтеграції українського 
архетипу у сучасну міжнародну форму, де ет-
нокод – зоря – адаптований під вимоги еле-
гантності, універсальності та комунікаційної 
ефективності. Він працює як візуальний оберіг 
бренду, а також маркер жіночої сили, гідності 
та національної стилізації без прямолінійної 
етнографії.

Рис. 4. Логотип компанії ZARINA

У логотипі факультету прокуратури НЮУ 
ім. Ярослава Мудрого класична геральдична 
композиція з поєднанням кольорів прапора 
підкреслює офіційний статус і приналежність 
до державної структури. Основу логотипа ста-
новить геральдичний щит із синьо-жовтим ко-
лірним розділенням, що однозначно апелює 
до національної символіки України. У центрі 
розміщено тризуб як державний герб – маркер 
офіційності, спадковості державної влади та 
права. Поруч – меч і ваги, універсальні об-
рази правосуддя: меч уособлює силу закону 
та рішучість, а ваги – баланс справедливості, 
рівновагу між обов’язками й правами. 

Угорі щита зображено відкриту книгу – 
символ знань, просвіти та спадкоємності прав-
ничої культури. Така композиція є типовою 
для логотипів державних навчальних закладів 

юридичного профілю: вона демонструє на-
лежність факультету до системи підготовки 
правників та вшановує академічну традицію.

На думку В. Косіва, геральдична стиліс-
тика університетських емблем в Україні є сво-
єрідним знаком стабільності та культурного 
спадку, що підсилює довіру до інституції [16].

Логотип витриманий у синьо-жовтій 
кольоровій гамі, яка безпосередньо пов’я-
зана з українською державною айдентикою. 
Синій колір – символ надійності, професій-
ності, глибини правничого знання та автори-
тетності. Жовтий (золотий) – уособлює честь, 
силу, прагнення до справедливості, а також 
відлунює у геральдичних традиціях як колір 
шляхетності. Додатково використаний білий 
(книга) – символ чистоти знань, просвіт-
ницької ролі університету та відкритості прав-
ничої освіти [7].

Написи «Факультет прокуратури» та 
повна назва університету виконані класичним 
кириличним шрифтом без зайвих декора-
тивних елементів. Стриманий стиль шрифту 
підкреслює офіційний статус установи, по-
силює враження впевненості та стабільності. 
Текст розміщений у коловій композиції, що 
створює відчуття єдності й завершеності – як 
в архітектурі старовинних університетських 
печаток. 

М. Колосніченко підкреслює, що ти-
пографіка в державних логотипах має бути 
максимально лаконічною, підпорядковуючи 
власну естетику головній меті, – передати ідеї 
статусу та впевненості [15].

Рис. 5. Логотип факультету прокуратури НЮУ ім. 
Ярослава Мудрого

«ДАРТ» – логотип української державної 
установи, який демонструє сучасний підхід 
до офіційної айдентики, поєднуючи державну 
символіку та елементи спрощеного графіч-
ного стилю.

Ліворуч від назви агентства розташо-
вано іконоподібний знак у формі краплеподіб-
ного маркера геолокації – візуальний натяк на 
туристичну карту. У центрі цього маркера роз-
міщено Тризуб, офіційний герб України, який 
підкреслює державний статус установи та її 
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безпосередній зв’язок із національною іден-
тичністю.

Як зазначає Є. Антонович, інтеграція на-
ціонального символу в лаконічну форму є су-
часною інтерпретацією етнокодів, що працює 
в діджитал-форматі, зберігаючи при цьому 
ключові елементи ідентичності [3]. Маркер 
геолокації – універсальний символ туризму та 
подорожей – у цьому разі адаптований для ві-
зуального середовища цифрових комунікацій.

Логотип компанії «ДАРТ» виконано 
у синьому кольорі, який традиційно уосо-
блює довіру, стабільність, офіційність. Синій 
колір також відповідає кольору державного 
прапора, що додатково підсилює візуальний 
зв’язок із Україною. Він асоціюється зі спокоєм 
і відкритістю – важливими рисами у сфері ту-
ризму.

У праці О. Стельмах зазначено, що 
«синій колір у графічному дизайні туристичної 
тематики України виконує роль культурного 
маркера відкритості та надійності, забезпе-
чуючи емоційну впевненість глядача» [21].

Шрифтовий напис «ДАРТ» виконано 
у сучасному грубому гротесковому стилі, який 
створює враження простоти, сили й динаміки. 
Цікаво, що літера «Д» має видовжене «під-
ніжжя», що додає логотипу легкий акцент 
і рух, а також символізує підтримку й опору – 
важливі для державної структури.

Як підкреслює М. Колосніченко, сучасні 
шрифти у державних логотипах мають пере-
давати впевненість і стійкість, а також відпо-
відати міжнародним стандартам зчитуваності 
у цифровому середовищі [15].

Рис. 6. Логотип Державного агентства розвитку 
туризму України

Згідно з підходами І. Підгурного, ефек-
тивний етнодизайн не має на меті відтворення 
декоративності заради стилізації, а виступає 
засобом переосмислення традиційного образу 
в сучасному візуальному просторі [19]. Цей 
логотип повністю відповідає такому баченню, 
втілюючи архетипові форми у лаконічній, між-
народно зрозумілій естетиці.

Таким чином, логотипи з етнічними мо-
тивами в українському дизайні формують ба-
гатогранну палітру візуальних рішень – від 
стилізованих шрифтів і символічних геоме-
тричних форм до прямих відсилань на націо-
нальні знаки та культурні архетипи. 

Ці підходи демонструють здатність по-
єднувати глибинну традицію з актуальними 

графічними тенденціями, створюючи уні-
кальну мову візуальної айдентики, яка не 
лише вирізняє бренд, а й виконує важливу 
культурну функцію. У сучасному українському 
контексті такий дизайн стає не лише інстру-
ментом комунікації, а й засобом збереження 
і трансляції національної ідентичності через 
образ, форму та колір.

ВИСНОВКИ
Аналіз сучасних українських логотипів 

з етнічними мотивами засвідчує, що вони 
стали ключовим інструментом формування 
національної візуальної ідентичності. У про-
веденому дослідженні було виділено та проа-
налізовано три типи логотипів, що використо-
вують етнічну символіку: текстові логотипи 
з етно-типографікою (як у Kalyna Store чи 
Dukach), графічні логотипи з орнаменталь-
ними або абстрактно-етнічними мотивами 
(як-от Zerno або Chernikova) та емблемні лого-
типи, які включають державні або традиційні 
знаки (наприклад, логотипи ДАРТ або факуль-
тету прокуратури НЮУ ім. Ярослава Мудрого). 
Ці типи логотипів доводять, що етнічна симво-
ліка виконує не лише декоративну функцію, 
а є носієм культурної пам’яті, здатним візуа-
лізувати зв’язок поколінь, народні традиції та 
глибинні цінності української культури.

Логотипи таких брендів, як CHERNIKOVA, 
ZARINA, Kalyna Store, показують, як архе-
типічні символи (ромби, зорі, калина) та по-
єднання кольорів (червоний, чорний, си-
ньо-жовтий) можуть слугувати потужними 
візуальними кодами, що водночас передають 
естетику народного мистецтва та актуальні 
ідеї сучасного брендингу.

У логотипах державних установ (ДАРТ, 
факультет прокуратури НЮУ ім. Ярослава 
Мудрого) етнічні мотиви інтегруються в офі-
ційні знаки, підкреслюючи їхню причетність 
до українського культурного поля та забезпе-
чуючи впізнаваність у глобальному інформа-
ційному середовищі. Вони демонструють, що 
етнодизайн здатний органічно вписуватись 
у структуру державної та громадської комуні-
кації, зберігаючи національний контекст.
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ABSTRACT

Noha A., Vasylieva O., Shaura A., Padun V. Features of logo design 
development with ethnic and ethno-national elements

Purpose. To explore the aesthetic principles underlying the formation of brand 
identity based on ethno-design in the contemporary Ukrainian visual environment. To 
identify how ethnic symbolism – including ornaments, colors, archetypal forms, and 
typographic stylizations – is integrated into the logos of Ukrainian brands and state 
institutions.

Methodology. To achieve the stated objective, a visual-analytical method, 
elements of semiotic and content analysis, as well as comparative analysis, were 
applied. The study focused on over 100 logos of Ukrainian brands and institutions 
across various fields – culture, education, commerce, and government administra-
tion. All objects were selected for the presence of ethnic elements, such as orna-
ments, colors, typography, and national symbols.

Results. The study proposed a typology of logos with ethnic elements: text-
based (typographic stylizations), graphic (with ornamental motifs), emblematic 
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(with state symbols), and hybrid. In particular, it examined logos of brands such 
as CHERNIKOVA, ZARINA, Kalyna Store, Dukach, Zerno, Varenyky Fashion, as well 
as state institutions DART and the Faculty of Prosecution of the Yaroslav Mudryi 
National Law University. The analysis emphasized the harmonious combination of 
ethnic codes – such as viburnum clusters, stars, rhombuses, and the trident – with 
contemporary graphic language. It also described color solutions (for example, red-
black and blue-yellow combinations) that enhance the emotional impact and cultural 
authenticity of the logos.

Scientific novelty. A systematic analysis of ethno-design in logos was carried 
out within a cultural-communicative paradigm. The study deepens the understanding 
of ethno-design as a means of visual representation of national identity and cultural 
memory within brand communication.

Practical relevance. The results of the study can be used in graphic design 
practice, branding, cultural management, visual communications, and educational 
programs in the fields of design, art history, and cultural studies. The presented con-
clusions can serve as a foundation for further research on Ukrainian visual culture in 
the context of digital transformation.

Keywords: logo, identity, ethno-design, brand, cultural identity, graphic design, 
ethnic motifs, ethnic symbolism, Ukrainian tradition, national symbols.
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