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ТИПОЛОГІЯ КОМПОЗИЦІЙНО-ГРАФІЧНИХ РІШЕНЬ СТОРІНОК 

ВЕБСАЙТІВ ЕЛЕКТРОННОЇ КОМЕРЦІЇ 

 

Васильєв Олександр Сергійович, 

доктор філософії з дизайну 

старший викладач кафедри графічного дизайну 

Київський національний університет технологій та дизайну, 

м. Київ, Україна 

 

Анотація. В роботі представлено результати дослідження типових 

композиційно-графічних рішень дизайну сторінок десктопних версій вебсайтів 

електронної комерції. На основі аналізу літературних джерел відповідної 

тематики та дослідження сторінок тисячі вебсайтів маркетплейсів і 

інтернет-магазинів різних типів і різних товарних категорій виокремлено сім 

найбільш поширених типів, визначено перелік особливостей кожного та 

наведено розгорнуту їх характеристику. В основі типології лежать відмінності 

композиційно-графічного рішення сторінок вебсайтів, які стосуються: 

структури, місць розташування логотипу, типу і місця розташування 

меню-каталогу, відмінності типографіки, колірних рішень, типів шрифтів, 

наявності і кількості вільного простору, наявності рисованих елементів, фото та 

відео контенту, анімації тощо. 

Ключові слова: вебдизайн, елементи дизайну, дизайн вебсайту, 

маркетплейс, інтернет-магазин, композиційно-інформаційні блоки сайту. 

 

Питанням вивчення типових і стильових рішень дизайну вебсайтів 

присвячені роботи як вітчизняних (О. Васильєв [1], Д. Курцевої [2], 

С. Прищенко [3], так і іноземних науковців (W. Chen et al. [4], C. Cloninger [5], 

B. Doosti et al. [6], І. Engholm [7], U. Mukhamedov [8] тощо). Аналіз 

науково-літературних джерел показав, що теоретичні розробки щодо поняття 

стильових та типових рішень вебсайтів розроблені недостатньо та не мають 
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єдиного визначення.  

Дослідження типових рішень вебсайтів електронної комерції не 

проводилися. Тому для розуміння напрямків подальшого розвитку дизайну 

вебсайтів доцільно проведення дослідження особливостей типових 

композиційно-графічних рішень дизайну вебсайтів електронної комерції різних 

типів та товарних категорій з метою розроблення типології та визначення 

основних характеристик кожного типу.  

За результатами дослідження тисячі вебсайтів виокремлено сім найбільш 

поширених типів композиційно-графічних рішень, характеристику та основне 

призначення яких надано в табличній формі (табл. 1).  

Таблиця 1 

Типологія композиційно-графічних рішень сторінок вебсайтів 

електронної комерції 

Назва Призначення Особливості дизайну 

1 2 3 

Бізнес  

тип 

Домашні сторінки вебсайтів 

з великою кількістю 

категорій товарів та 

маркетплейсів, сторінок 

категорій і підкатегорій. 

Типове розташування блоків 

інформації; лівий вертикальний 

меню-каталог; великий рекламний 

банер, що змінюється; контент у 

вигляді великої кількості рядів 

карток товарів; логотипи змішаного 

типу, розташовані в лівому 

верхньому куті 

Мінімалістичний 

тип 

Домашні сторінки вебсайтів 

люксового сегменту 

Сторінки не перевантажені 

графічними і текстовими 

елементами; наявна значна кількість 

вільного просторустримана колірна 

гама, верхнє горизонтальне або 

приховане меню-каталог, великі 

якісні фотозображення основного 

продукту замість банерів; шрифтові 

логотипи розташовані посередині 

хедеру, або в лівому верхньому куті 

Картковий 

тип  

Домашні сторінки і сторінки 

категорій вебсайтів, що 

мають велику кількість 

товарних категорій та 

представляють її в 

графічному виді відповідно 

до сучасної тенденції  

Різновид мінімалістичного типу. 

Сторінки не перевантажені 

графічними і текстовими 

елементами, каталог у вигляді блоку 

карток, що об’єднують товарні 

категорії, шрифти та колірна гама 

відповідно товарній категорії 
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Продовження таблиці 1 

1 2 3 

Журнально-

газетний  

тип 

Домашні сторінки, сторінки 

категорій і підкатегорій 

вебсайтів по продажу 

автозапчастин. 

Інформаційні і службові 

сторінки всіх вебсайтів. 

Велика кількість текстового 

контенту, обмежена кількості 

графічних та фото матеріалів; 

верстка тексту на всю ширину 

вебсторінки, або в декілька 

стовпчиків; логотипи змішаного 

типу, розташовані в лівому 

верхньому куті вебсторінки 

Екологічний  

тип 

Сторінки вебсайтів 

інтернет-магазинів квітів і 

рослини, екотовари і 

продуктів харчування. 

Обов’язкова наявність зображення 

об’єктів рослинного або тваринного 

світу. природніх матеріалів і 

об’єктів, використання природних 

кольорів та відтінків, логотипи 

змішаного типу, розташовані в 

лівому верхньому куті; різні типи 

каталогів тому числі у вигляді 

карток, використання декоративних 

та рукописних шрифтів з завитками 

округлої форми 

Ретро  

тип 

Сторінки вебсайтів 

інтернет-магазинів 

антикваріату, вінтажних 

речей, інтернет-аукціонів 

Обов’язкова наявність ілюстрації та 

фотографії минулих часів; ретро 

шрифти і шрифти з зарубками 

рукописні та брускові шрифти; 

стримана колірна гама, приглушені 

пастельні тони; ефекти потертості, 

текстури старого паперу, дерева, у 

тому числі патерни та вензелі; 

логотипи переважно змішаного 

типу, розташовані в лівому 

верхньому куті вебсторінки 

Рисований 

тип 

Домашні сторінки вебсайтів 

інтернет-магазинів квітів, 

дитячих товарів та декору 

Банери з рисованими 

зображеннями; горизонтальний 

каталог або каталог у вигляді 

карток з рисованими зображеннями 

товарів; рукописні і класичні 

шрифти; шрифтові логотипи 

Висновки. Виокремлено сім найбільш поширених типів 

композиційно-графічних рішень у естетиці розвитку сучасних тенденцій 

вебсайтів електронної комерції. Охарактеризовано типи сторінок вебсайтів 

відповідно напрямку діяльністю підприємств. Представлено типологію 

композиційно-графічних рішень сторінок вебсайтів різних типів з визначенням 

сфери діяльності підприємств електронної комерції. Надано основні 

характеристики композиційно-графічних елементів та блоків вебсторінок. 
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